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Objetivo General

Realizar una estrategia de comunicaciones para la Audiencia Publica de
Rendicion de Cuentas de |la Agencia Nacional de Hidrocarburos ANH
2022 - 2023
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POTENCIA DE LA

VIDA

Estrategia de comunicacion Rendicion de Cuentas

Realizacion Medios de

Definicion de contenidos comunicacion
Audiencias por audiencia a emplear

FASES: PREVIA —=DURANTE - POST
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COLOMBIA

POTEMNCIA DE LA —
VIDA ANH=

Consejo Directivo
Gobierno Central
Entes Reguladores

GOBIERNO

Gobierno departamental y municipal
Entidades Territoriales

Comunidad Areas de Influencia Petrolera
¢ I Territorios con oportunidades para renovables

aS

Gremios
Asociaciones

COMUNIDADES
EN AREA DE
INFLUENCIA

Audiencias
Clave

Empresas de energias renovables
Fondos financieros internacionales
Empresas petroleras nacionales e internacionales

Organizaciones sociales CIUDADANIA

MEDIOS DE

COLABORADORES COMUNICACION
Y REDES

Directos Tradicionales
Contratistas Digitales
Empresas de bienes v servicios para la ANH RRSS

Audienc

Una vez identificadas las audiencias, se pueden descomponer los objetivos en mensajes relevantes para cada uno de esos publicos objetivos

www.anh.gov.co
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COLOMBIA

_“Viba Produccién de contenidos
Principales actividades a desarrollar

1. Lineas de mensaje de la Agencia
Nacional de Hidrocarburos
definidas con base en

los resultados, la evidencia y la
proyeccion de la agencia

4. Definicidon de vocerias y roles
de miembros de la Agencia

2. Construccion de mensaje

Reconocemos que no todo esta
resuelto, iniciamos hablando de la
construccion de la Hoja de Ruta de

la Transicion y comenzamaos a
transformar la Agencia
O
(2>
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5. Comunicacion de la informacion
de manera ordenada y en lenguaje
ciudadano sobre los mensajes a
difundir por parte de todos los
voceros de la Entidad

Apropilacion de la informacion por
voceros de |la entidad

Activacion de convocatoria en
medios y emisoras regionales

3. Contenido de los mensajes

Logros y resultados

E Nuevos proyectos y retos

Mas beneficios para los territorios
Lenguaje sencillo para el

ciudadano

6. Producir contenidos

Mas relevantes y atractivos y
difundirlos por canales adecuados
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COLOMBIA

FPOTENCIA DE LA

vibA Actividades y medios de comunicacion
Principales actividades a desarrollar

s
o N

Creacion de
mensajes

=

= =

Estrategia digital,
redes sociales y web ANH
Interna y externa

Produccion de
contenidos

Estrategia de difusion

a medios locales y
nacionales

www.anh.gov.co

B

Produccion
audiovisual
y diseno grafico

o
aYaYa
Realizacion de la

audiencia y difusion
digital en vivo

AGENEA RACIDRAL DE HIDRGCAREURDS

Alineacion con
imagen de Gobierno
Yy mensajes Ministerio

Mensajes
posteriores a
medios, estrategia
digital y evaluacion
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Graclas
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